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JOYSWAHL德国短视频方案说明｜会议讲稿
建议讲述时间：约 5 分钟

    注意力怎么安排 →  参考来源 →  今天希望确认什么→→→→

可直接照读
郑总，今天我先用几分钟把我们为什么这样安排、这六条片子是怎么拆的，向您讲清楚。我们想讨论的重点不是单纯多做几条视频，而是先把产品主次、内容方式和后续 500 条怎么生产这三件事讲明白。

先说产品。您提供的 JOYSWAHL Amazon 重点父体数据里，W32 到 W34 短帘父体订购 764 件，Rollo/Raffrollo 父体 177 件，大约是 4.3 倍；W34 单周也分别是
298 件和 68 件。这个信号支持我们把 Scheibengardinen 放在首轮主推位置。与此同时，W34 短帘父体收入约 22,650 元、管理利润约 7,257 元；Rollo 父体收入约 9,439 元、
管理利润约 3,387 元。Rollo 利润率略高，所以我们的判断是“首轮短帘多测一些”，不是把 Rollo 拿掉。

这组数据来自品牌自己一部分 Amazon 父体、三周的经营表现，不能代表德国全市场，也不能直接预测 TikTok 销量。因此我们建议先把前 100 条排成 60 条短帘、40 条 Rollo，在 20 条和
100 条时复盘，再决定后 400 条的比例。今天带来的六条短帘样片，是用来讨论内容结构和制作质量的案例，不代表 500 条全部只做这六种，也不代表全部短帘 SKU 已经完成验证。

拆参考视频时，我们不是只看“产品长什么样”，而是看五件事：第一，开头把什么放进画面；第二，景别和镜头顺序；第三，每次切换隔多久；第四，观众的眼睛被引到哪里；第五，原片的挂法、花型和动作能不能迁移到
JOYSWAHL 这一个具体货号。之后再把产品结构核对一遍，决定保留形式还是改动作。六条逐条选择的目的，是覆盖六种可以复用的表达方式。

注意力安排可以简单理解成三步。开头先让人看懂“这是厨房窗边的短帘”；中段通过近景、换角度或编号步骤，让观众有新的东西可看；结尾再给整体画面或细节汇总，让人记住颜色、花型或布环结构。快片用大约两到三秒一次
的画面变化维持新鲜感；慢片则让镜头持续移动或给观众时间看产品。第三条用数字步骤和德文短字幕，把视线按动作顺序带过去。第五条先用白色正面、侧面，再切灰色正面、侧面，最后六宫格收束，让比较关系一眼能看懂。

这里说的“注意力”是画面和剪辑怎么安排，不是我们已经证明了某种算法会给流量。现在六条没有做不同开头的 A/B 测试，也没有完播率、点击或转化数据。所以我们可以说样片验证了分镜能否做出来，不能说哪条必然会爆，
或者哪个切点已经被数据证明最好。上线测试后，再按平台数据调整前三秒、字幕和节奏。

具体六条是：第一条参考 TikTok 账号 whitesuitegbr 的连续近拍。我们保留一镜到底、慢慢靠近窗帘的观看感，把原片的系带换成 d1067_2 真实的闭合布环。第二条参考 TikTok 账号 
babsisdeals 的花型拼贴片，用 JOYSWAHL d10408_4 小雏菊取代心形花边，保留叠放、闪白、旋转这些变化；旋转是平面近似，没说逐帧复制了原片的立体折叠。第三条参考 TikTok
账号 mbtedox 的分步图解。原片讲穿孔帘跳孔穿杆，但 d1067_2 是缝合布环，这个动作不能照搬，所以我们改成“挂好以后怎样整理布环和褶皱”，不是完整安装教程。

第四到第六条参考 YouTube 上 Beingfiner 的三类产品展示。第四条是四镜头看酒红饰带，使用 JOYSWAHL d1072_2；第五条借鉴红格、黑格对称展示再接六宫格的顺序，改用官网存在
的 d1067_2 白色和 d1067_7 灰色；第六条借鉴换窗景、看下摆、回整体的结构，使用顶部穿杆袋、两条棕色饰带的 d0139_1。参考片的产品不等于 JOYSWAHL 的产品，我们借鉴的是镜
头组织和节奏，商品结构以 JOYSWAHL 实物和商品页为准。

说到 YouTube，您给的年龄平台材料提示，德国 30 到 49 岁和 50 到 69 岁人群里，YouTube 整体周使用率高于 TikTok。这说明 Shorts 值得研究，但这个数字是 YouTube 整
体使用率，不是 Shorts 观看数据，也不是 JOYSWAHL 消费者画像。我们建议当前 500 条仍按已讨论的 TikTok 方案验收，同时保留素材跨平台适配的可能；另立一个 20 到 30 条左右的
Shorts 小试点，先核对频道数据、发布责任、标题封面、数据回传和费用，再决定是否扩大。

最后讲素材权利和生产边界。评论图片可以帮助我们发现问题，比如尺寸会不会买错、白天透光是什么感觉，但不应该直接搬平台截图、头像、用户名或买家照片，也不把评论改成虚构用户证言。比较稳妥的做法是提炼需求主题，
再用品牌自有或已授权的产品素材重新拍摄或制作新场景。AI 重绘本身不等于拿到授权。

500 条的合作方式也要和现有报价分开确认。当前口径是 500 条 TikTok 商品内容、250 条约 10 秒加 250 条约 15 秒、总价 16,000 元，不承诺播放、订单或 ROI。您提出的 50 条可控
实拍、100 条 KOC、150 条混合、200 条全 AI，是值得讨论的扩展结构；其中实拍、寄样、达人招募、物流、发布和授权成本不能默认算在原基础包里。我们建议基础包和扩展共创包分别列范围、预算和排期。

今天希望能把几个决定落到纸面：前 100 条是否按短帘 60、Rollo40 启动；六组内容方向是否保留；交付是否按累计 20、100、300、500 条推进；50/100/150/200 的生产结构属于哪
种合作包；YouTube Shorts 要不要单独试点；评论和商品素材怎么授权；以及双方分别由谁负责德语审核、发布和数据回传。会后我们把决定、负责人和截止时间整理进新版方案。

六条参考来源与样片对应
三个 TikTok 和三个 YouTube 来源都只用于内部拆解和会上讨论。网页或口头引用参考视频时，应链接原平台；不要把对方的音乐、买家图片、账号头像或视频原片剪进 JOYSWAHL 发布内容。以上
样片复刻的是内容结构，不声称是原视频逐帧换货。

样片 参考视频与平台 参考表达方式 JOYSWAHL产品锚点

01 连续手持近拍 TikTok @whitesuitegbr 一镜到底，近距离缓慢移动 d1067_2 白色布环短帘，45×120cm

02 雏菊拼贴 TikTok @babsisdeals 花型、整体与细节交替；叠片、闪白、旋转 d10408_4 雏菊刺绣短帘，45×120cm

03 分步图解 TikTok @mbtedox 编号步骤、约 2–3 秒推进 d1067_2；改成已挂好的布环整理

04 四镜头细节 YouTube Beingfiner 整体、侧面、下摆、整体 d1072_2 酒红饰带短帘，45×120cm

05 两色与六宫格 YouTube Beingfiner 两色正侧对照，六格细节收尾 d1067_2 白色 / d1067_7 灰色，45×120cm
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06 换场景看边饰 YouTube Beingfiner 窗景切换、局部下摆、回整体 d0139_1 格纹穿杆短帘，45×90cm

01 连续手持近拍  TikTok @whitesuitegbr ·   打开原视频  

02 雏菊拼贴  TikTok @babsisdeals ·   打开原视频  

03 分步图解  TikTok @mbtedox ·   打开原视频  

04 四镜头细节  YouTube Beingfiner ·   打开原视频  

05 两色与六宫格  YouTube Beingfiner ·   打开原视频  

06 换场景看边饰  YouTube Beingfiner ·   打开原视频  

会上容易被追问的回答
为什么还保留Rollo？  短帘经营信号强，但当前数据只覆盖少数父体和三周；Rollo 利润率更高。用 60/40 做首轮 100 条，是先表达重点、同时保留验证空间。

这些片子是实拍吗？产品效果准吗？  是 AI 方向样片，货号和官方商品图作为产品锚点。它们用来判断故事、节奏和镜头能不能成立；花型、布料、手部、尺寸比例和安装动作仍以实物拍摄校准。

注意力设计有什么数据证明？  目前没有完播、点击或转化实验。这次拆的是可观察的剪辑手法：开场产品识别、镜头变化频率、细节特写、步骤字幕和结尾回到整体。下一步可用前 20 条测试开头和

节奏，再根据数据迭代。

YouTube数据能说明Shorts有效吗？  不能直接说明。它说明德国较成熟年龄段值得进一步研究 YouTube；Shorts 要单独看频道与内容数据，再做小规模适配试点。

500条中的实拍和KOC是否包含？  目前不能当作已包含。现有 16,000 元口径是 TikTok AI 商品内容。实拍、KOC、寄样、发布、授权和 YouTube 需另行核定

责任、价格和排期。

评论截图能不能AI重绘后使用？  不能默认可以。先提炼需求，不保留截图、头像、用户名、平台界面或买家照片；新场景用品牌自有或已授权素材制作。

会前依据与口径
• 《》 Amazon 重点父体 W32–W34 数据。该样本不是德国全市场数据。

• YouTube 年龄平台信号：客户会前材料引用的 ARD/ZDF 2025 德国平台周使用率。它不是 Shorts 专项指标。

• 样片产品货号和规格：JOYSWAHL 官方商品页与本项目产品锚点记录，采集于 2026-09-22。

• 视频节奏：Gemini 3.8 Flash 逐片结构分析，Hypit 关键帧网格与边界候选，再由人工逐片核对。模型结论有误判，以人工校正和实际时间线为准。

• 价格口径只沿用当前会前资料；成效不作播放量、订单、GMV 或 ROI 保证。

https://www.youtube.com/watch?v=pPeRDspJKQk
https://www.youtube.com/watch?v=m53PRkMTaoY
https://www.youtube.com/watch?v=eHf_izXBN1Y
https://www.tiktok.com/@mbtedox/video/7640601250538540320
https://www.tiktok.com/@babsisdeals/video/7414802620428127521
https://www.tiktok.com/@whitesuitegbr/video/7451557620994886934

